e Consejo de Participacion

Ciudadana y Control Social #CiudadanosComoTu

INSTRUCCIONES DE LLENADO DEL FORMULARIO DE RENDICION DE CUENTAS
MEDIOS DE COMUNICACION

La sesion del sistema permanecera activa por 10 minutos, tiempo durante el cual debera ingresar la informacién requerida en los campos correspondientes.
Se recomienda guardar periédicamente la informacion para evitar pérdida de datos, ya que una vez transcurrido el tiempo la sesion se cerrara
automaticamente y sera necesario iniciar nuevamente para continuar con el proceso.

INFORMACION DE REGISTRO.

Se refiere a informacion sobre el nombre del medio de comunicacion, al tipo de medio, su ubicacién domiciliaria, informacion del representante
legal, del técnico/a responsable del proceso de rendicién de cuentas y del encargado/a del ingreso del informe de rendiciéon de cuentas en el

sistema.
INFORMACION DE REGISTRO

RUC: NUmero de RUC de la medio de comunicacion

INSTITUCION: Nombre completo de la medio de comunicacién (como se encuentra en el RUC)

FUNCION A LA QUE PERTENECE Nombre del medio de comunicacién que rinde cuentas, debe constar en el sistema de acuerdo al nombre
gue consta en el RUC

SECTOR: NO Aplica para los medios de comunicacién

TIPO DE MEDIO: El sistema reflejara si es RADIO, MEDIOS IMPRESOS, TELEVISION, AUDIO/VIDEO POR SUSCRIPCION,
PLATAFORMAS DIGITALES

NIVEL QUE RINDE CUENTAS: ‘ Se refiere al tipo de medios: publico, privado, comunitario

PROVINCIA: Provincia donde se encuentra ubicada

CANTON: Cantoén donde se encuentra ubicada

PARROQUIA: Parroquia donde se encuentra ubicada

DIRECCION: Direccién donde se encuentra ubicada

EMAIL: Correo electrénico de la medio de comunicacion

TELEFONO: Teléfono de la medio de comunicacion

PAGINA WEB O RED SOCIAL: Sitio web o red social institucional

ADJUNTAR DOCUMENTO OFICIAL DEL RUC: RUC digitalizado, en formato jpge, .jpg, .png, o .pdf tamafio maximo de archivo 5MB

FORMATO .jpge, .jpg, .png, .pdf

REPRESENTANTE LEGAL

NOMBRES DEL REPRESENTANTE: Nombre completo del representante legal del medio de comunicacién

CARGO DEL REPRESENTANTE: Cargo del representante legal

EMAIL DE NOTIFICACION: Correo electrénico de notificacion

FECHA DE DESIGNACION: Fecha en la que fue designado como representante legal del medio de comunicacion
TELEFONO: Numero de teléfono de contacto del representante legal

CELULAR: Numero de teléfono celular del representante legal

RESPONSABLE DEL PROCESO DE RENDICION DE CUENTAS

NOMBRES DEL RESPONSABLE: Nombre completo del responsable del proceso de rendicion de cuentas

CARGO DEL RESPONSABLE: Cargo del responsable de rendicién de cuentas

FECHA DE DESIGNACION: Fecha en la que fue designado como responsable del proceso de rendicion de cuentas
TELEFONO: Numero de teléfono de contacto del responsable del proceso de rendicién de cuentas
EMAIL DE NOTIFICACION: Correo electrénico de notificacion

CELULAR: Numero de teléfono celular del responsable del proceso de rendicion de cuentas

RESPONSABLE DEL REGISTRO DEL INFORME DE RENDICION DE CUENTAS

NOMBRES DEL RESPONSABLE: Nombre completo del responsable del registro del informe de rendicién de cuentas

CARGO DEL RESPONSABLE: Cargo del responsable del registro del informe rendicion de cuentas

FECHA DE DESIGNACION: Fecha en la que fue designado como responsable del registro del informe de rendicién de cuentas
TELEFONO: Numero de teléfono de contacto del registro del informe de rendicién de cuentas

CELULAR: Numero de teléfono celular del registro del informe de rendicién de cuentas
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CEDULA DE CIUDADANIA: Numero de cédula de ciudadania del responsable del registro del informe de rendicion de cuentas
EMAIL DE NOTIFICACION: Correo electrénico de notificacion

FECHA DE NACIMIENTO: Fecha de nacimiento

CONTRASENA: Entre 6 y 12 caracteres, letras mayusculas, mintsculas, nimeros

PERIODO DE RENDICION DE CUENTAS.

De acuerdo con el reglamento vigente, se rinde cuentas del periodo fiscal concluido, comprendido entre el 1 de enero y el 31 de diciembre. Para
los medios de comunicacién publicos, privados y comunitarios que no estuvieron en funciones durante todo el afio, rinden cuentas del tiempo en
gue estuvieron en funciones durante el afo fiscal del que rinde cuentas.

DATOS DEL INFORME PERIODO

DE RENDICION DE CUENTAS
FECHA DE INICIO: Colocar la fecha de inicio del periodo de rendicién de cuentas

FECHA DE FIN: Colocar la fecha de fin de periodo de rendicién de cuentas

DATOS DEL MEDIO
En esta matriz se detallan los datos de la frecuencia y las repetidoras con las que funciona el medio de comunicacion
FRECUENCIA(S) | NUMERODE | UBICACIONDE | ULTIMA FECHADE FECHA DE NUMERO DE UBICACION DE DETALLAR LOS

DEL ESPECTRO REPETIDOR REPETIDORAS OTORGAMIENTO DE | VENCIMIENTO DE LA SUCURSALES O SUCURSALES O PRODUCTOS IMPRESOS
RADIOELECTRICO AS (RADIO/TV): LA CONCESION: CONCESION: AGENCIAS: AGENCIAS:

(RADIO/TV): (RADIO/TV):

Numero de la En caso de que  En caso de contar con Fecha de la tltima Fecha de vencimiento |En caso de los medios En caso de los medios En el caso de los medios
frecuencia del espectro las radiodifusoras repetidoras, reportar concesién otorgadaa |de la concesion impresos o digitales, escribir [impresos o digitales, impresos en esta casilla se
radioeléctrico o televisoras la ubicacion de las su medio, de acuerdo  otorgada a su medio, el nimero de sucursales o escribir la direccion de la  |debe escribir, uno a uno, los
concedida a su medio. cuenten con repetidoras de su con la Resolucién de  de acuerdo con la agencias de su medio. (s) sucursales o agencias |productos del medio, sean
repetidoras, medio. ARCOTEL. Resolucion de de su medio. estos revistas o periédicos.
escribir el nimero ARCOTEL.
de repetidoras de No aplica para radiodifusoras
su medio. y televisoras o canales de
cable.
No aplica para  No aplica para medios Aplica para medios impresos [No aplica para
medios impresos [impresos y digitales. y digitales no para radiodifusoras y televisoras
y digitales. radiodifusoras y televisoras o o canales de cable.

canales de cable.

COBERTURA GEOGRAFICA
En esta matriz se debe reportar la informacion de alcance territorial que tiene el medio de comunicacion (Art. 6 LOC).

POBLACION DE ACUERDO No. de provincias a las que No. de PERSONAS a las que
da cobertura, publicacién o

circulacién el medio

Describa las provincias en las que
da cobertura

% de cobertura, publicacién
o circulacion del medio

COBERTURA AL ULTIMO CENSO llega la cobertura, publicacién o
NACIONAL circulacion del medio)

El porcentaje se calcula entre
Nacional 16,938,986 la poblacién del pais y
numero de personas

Regional 16,938,986
Local 16,938,986
MEDIOS COMUNITARIOS:

PROYECTO COMUNICACIONAL

El Proyecto Comunicacional es obligatorio para los medios de comunicacion de comunicacién comunitarios. (LOC Art. 85).
TIENE PROYECTO COMUNICACIONAL

Escoger SI/NO cuentan con un proyecto comunicacional.

MEDIOS DE COMUNICACION PUBLICOS Y COMUNITARIOS:
OBJETIVOS ESTRATEGICOS/FUNCIONES O FINES:

En esta matriz se reportan los objetivos que constan en el Plan de Gestion que se presenté para la concesion de la frecuencia en la que funciona el

medio de comunicacion.

MEDIOS PUBLICOS: Escoger la lista desplegable. MEDIOS PUBLICOS: Deben seleccionar los objetivos que implementa el medio de
MEDIOS COMUNITARIOS: En esta celda deben ingresar cada uno de los objetivos comunicacion a través de su accionar de los que se indican en la lista

del proyecto comunicacional. desplegable. (LOC Art. 78,1).

ESTA MATRIZ NO APLICA PARA LOS MEDIOS PRIVADOS MEDIOS COMUNITARIOS: En esta celda deben escoger la opciéon OBJETIVOS

ESTRATEGICOS / FUNCIONES e ingresar cada uno de los objetivos que
contemplan el proyecto comunicacional. (LOC ART. 85)
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PLANES DE CAPACITACION

EJECUTO SELECCIONE LA
PLANES DE OPCION:
CAPACITACION

FECHAS/S EN
LA QUE SE
REALIZO LA

CAPACITACION:

Indicar la fecha
en la que se
realizé la
capacitacion

TEMAS SOBRE LOS
QUE REQUIEREN
CAPACITACION

LINK MEDIO DE
VERIFICACION

CAPACITACION
DIRIGIDA A:

No DE
ICAPACITACIONES

TEMATICA:

Informe y registros de
asistencia  de las
capacitaciones

ejecutadas con la firma

En caso de contestar S|
debe seleccionar una de
las siguientes opciones:

Indicar el nimero
de capacitaciones
ejecutadas

En esta matriz debe
seleccionar a quien se
digiri6 la capacitacion
realizada de una de las

Seleccionar la opcién
relacionada con la tematica
sobre la que se capacité:

- Derechos Humanos,

En esta matriz se
debe reportar si se
ejecuté o no un
Plan de

En el marco de lo que
dispone la norma,
describir los temas

Capacitacion . Capacitacion siguientes opciones: sobre los que se |del responsable de la
durante el afio del Interna . ) - Enfoques de Igualdad. requiere capacitacion |informacion.
: o - Periodistas, editores, L . | tidad
cual rinde cuentas. |® Capacitacion productores, trabajadores - Elaboracion de Contenidos a as  entidades
externa LU con la Ciudadania responsable del
N de la comunicacion : P fortalecimiento de
Selecci s/ Mo se . - Audienci - Estimular EI Conocimiento De ;
eleccionar implement6 udiencias La Gestion De Medios De capacidades de los

NO medios de

ningun enfoque S )
comunicacion social.

Comunicacién Social

- Permitir El Ejercicio De Los
Derechos A La Comunicacion
E Informacion De Las
Audiencias En El Medio De
Comunicacion.

PROMOCION DE DERECHOS
ENFOQUE IMPLEMENTADO

DESCRIPCION DE TIEMPO/
LAS MEDIDAS ESPACIO TOTAL
IMPLEMENTADAS DE
PROGRAMACION
SEMANAL
IMPRESOS

TIEMPO /
ESPACIO AL
AIRE
ASIGNADO

PARA ESTE
PROGRAMA EN
LA SEMANA:

LINK MEDIO DE
VERIFICACION

NOMBRE DEL FRECUENCIA:
PROGRAMA/S

O ESPACIO/S

TIPO DE
CONTENIDO

INTERGENERACIONAL En esta matriz En esta matriz
(Nifios, nifias, adolescentes, jovenes y indicar el tiempo reportar el Por cada programa
dultos mayores) ) reportado el link de
a totaldela t|e_mp0dtotall verificacién debera
- programacion asignado al contener alguna de las
-GENERO Redporte, uno a uno, ESC_Oja una de las semanal o, en el programa en la siguientes ogciones:
(mujeres y poblacion LGBTIQ+) /Ceas e | opciones. Elegir del Detallar brevemente | caso de medios | programacion
P b ! dependiendo del ment en qué consiste el impresos, el semanal o para il d
que contribuyeata | tipo de contenido i6 nimero total de medios impresos | 1~ Parrilla ©
. desplegable, programa/seccion del P -
- INTERULTURAL implementacion de del programa/ una de las medio impreso péginas que el espacio total programacion  del
(Pueblo_s y namonalldade_s: indigenas, este enfoque. espacio reportado: opciones: integran el producto | asignado en la medlo, del afo que
montubios y afro ecuatorianos / as) « Educativos _ Diario impreso. semana al r_mde cuentas con la
o - Semanal producto firma de la persona
* Noticias, e responsable
~ - Mensual comunicacional. 2 Ficha técnica  del
-MOVILIDAD HUMANA i Icatmpal”as -Quinquenal ' ograma - que
(personas migrantes, refugiados, electora e? Fe grta con la fi?ma
desplazados internos, personas en transito * Informacion dep la ersona
por motivos econémicos, violencia, e_mergente sobre responsable p
ambientales o busqueda de riesgos, desastres P
oportunidades). « Anuncios de
estados de
excepcion
PERSONAS CON Escribir, uno a uno, Escoja una de las | Elegir del Selecciones una de En esta matriz En esta matriz P d
DISCAPACIDAD : ; Ui indi ; or  cada - programa
’ ) cada programa del opciones, menu las siguientes indicar el tiempo reportar el reportado el link de
(personas con discapacidad medio que contribuye | dependiendo del | desplegable, | opciones: total de la tiempo total verificacién debera
visual, alj'dl'“"a! fisica, intelectual, alaimplementacion | tipo de contenido | una de las a) Uso de subtitulos; | Programacion asignado al contener alguna de las
psicosocial, organica) de este enfoque. del programa/ opciones: . semanal o, en el programa en la iqui i .
O clor b) Incorporacién de un T =" siguientes opciones:
espacio reportado: | - Diario d p d d caso de medios programacion
« Educativos - Semanal recua} rpla ecuta ° impresos, el semanal o para )
< Notici - Mensual garla ain ec;'pre acion | imero total de medios impresos| 1+ Parilla del
olielas, -Quinquenal € ePgua ©senas | paginas que el espacio total programacién  de
« Camparias ecuatoriana, integran el producto | asignado en la medio, del afio que
electorales ¢) Sistema braille; y, | impreso. semana al fr_lnde dCU‘TmaS conla
« Informacion d) Otros sistemas producto irma de la persona

emergente sobre

desarrollados.

comunicacional.

responsable

riesgos, desastres e) Norma técnica de 2. Ficha técnica del
« Anuncios de accesibilidad al programa que
estados de contenido web reporta con la firma
excepcion de la persona

responsable.

TIPO DE DERECHOS DE AUTORES APROBADOS POR EL SERVICIO NACIONAL DE DERECHOS INTELECTUALES - SENADI:
En esta matriz se detallan los derechos de autor que deben reportarse cuando se usen o registren y/o la propiedad intelectual en publicidad.

Obligatoriamente se debe reportar los pagos a la entidad gubernamental rectora, actualmente el Servicio Nacional de Derechos Intelectuales
(SENADI); y facultativamente los pagos a sociedades de gestion colectiva de autores como: La Sociedad de Autores del Ecuador (SAYCE),
Sociedad de Artistas, Intérpretes y Musicos Ejecutantes del Ecuador (SARIME), Sociedad de productores de fonogramas (SOPROFON),
Asociacion de Productoras Audiovisuales del Ecuador (APAE), Sociedad de Gestion Colectiva de Derechos de los Productores Audiovisuales

(EGEDA), y otros.

TIPO DE DERECHOS DE AUTORES

APROBADOS POR EL IEPI

NUMERO DE DERECHOS POR

TIPO

NUMERO DE DERECHOS

PAGADOS

LIKK MEDIO DE VERIFICACION
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Elegir del menu desquna de las opciones: Escribir el nimero de derechos Escribir el nimero de derechos de Por cada tipo de derecho de autor reportado, el link de
NOVELAS de autor que el medio ha autor que el medio ha PAGADO por el verificacion debera contener alguna de las siguientes opciones:
POEMAS SENTADO PARA SU uso y/o difusién de los productos

OBRAS DE TEATRO RECONOCIMIENTO intelectual | correspondientes al tipo de derecho ;

PROGRAMAS INFORMATIVOS y econémico aprobado = gqgrdnigr(e)g?éei\&elﬁerechos de autor registrados por el
PELICULAS . . . .
COMPOSICIONES MUSICALES 2. g:gtzztnrocgfegggsz‘ree:lljtzoarcégs a una o varias sociedades de
COREOGRAFIA

PINTURA

DIBUJOS

FOTOGRAFIAS

PUBLICIDAD

OTRAS

ADQUISICION DE DERECHOS DE DIFUSION TELEVISIVA DE PRODUCCION NACIONAL INDEPENDIENTE: (LOC Art. 102)

EL MEDIO DE COMUNICACION DE MONTO FACTURADO MONTO DESTINADO
TV ABIERTA O EL SISTEMA DE Y PERCIBIDO POR EL PARA LA
AUDIO Y VIDEO POR MEDIO O SISTEMA'Y ADQUISICION DE LOS
SUSCRIPCION DESTINO UN QUE FUERON DERECHOS DE
VALOR DE LOS MONTOS LA COBERTURA DEL DECLARADO EN EL DIFUSION % DESTINADO MEDIO DE VERIFICACION:
FACTURADOS Y PERCIBIDOS, MEDIO: EJERCJCIO FISCAL TELEVISIVA’DE LA
PARA LA ADQUISICION DE LOS DEL ANO ANTERIOR: PRODUCCION
DERECHOS DE DIFUSION NACIONAL
TELEVISIVA DE LA PRODUCCION INDEPENDIENTE:
NACIONAL INDEPENDIENTE:
Menor a los 500 mil Identifique el monto Link al documento oficial en el que
habitantes destinado para la se identifique los montos facturados
adquisicion de los y percibidos por el medio o sistema
SI/NO derechos de difusion y que fueron declarado en el
televisiva de la ejercicio fiscal del afio anterior y el
produccién nacional % destinado para la adquisicion de
independiente. los derechos de difusion televisiva
Supera los 500 mil de la produccién nacional
habitantes independiente.
En el caso de los medios publicos
este porcentaje se calculara en
relacién con el presupuesto.

MECANISMOS DE PARTICIPACION CIUDADANA:
MEDIOS PUBLICOS (LOC ART.78)
En esta matriz se detalla la informacion de los mecanismos de control social que la ciudadania conform6 para vigilar la gestion institucional

MECANISMOS DE PARTICIPACION CIUDADANA PONGA SI O NO NUMERO DE LINK AL MEDIO DE VERIFICACION PUBLICADO EN LA PAG. WEB DEL
MECANISMOS MEDIO DE COMUNICACION
IMPLEMENTADOS
EN EL ANO
CONSEJO EDITORIAL Por cada mecanismo se | Por cada Por cada mecanismo reportado el link de verificacion debera contener alguna de las

despliega una lista donde | mecanismo siguientes opciones:
se debe elegir: escribir el nimero
S| ejecutado durante

1. Acta de conformacion del mecanismo y registro de asistencia

el afio
NO 2. memorias y/o sistematizacion del/los mecanismo(s) y registro de asistencia
CONSEJOS CONSULTIVOS . . . - . . i
Nota: En ésta matriz no se debera subir el link al evento deliberativo de rendicion de
cuentas.
OTROS

MECANISMOS DE AUTOREGULACION Y PARTICIPACION CIUDADANA: (ART. 9, 38, 91.4 LOC)
MEDIOS PRIVADOS Y COMUNITARIOS

Cuenta con instrumento/ instancia / mecanismos
de autorregulacion:

Tipo de instrumento/ instancia / mecanismo

Link al Medio de verificacion

CODIGO DEONTOLOGICO,

CODIGO DE ETICA,

CODIGO DE AUTORREGULACION,

CODIGO DE EDITORES, :IO; ;aga mecanismo se despliega una lista donde se debe elegir: Por cada mecanismo reportado el link de verificacion debera

ESTATUTOS DE REDACCION remitir al documento publicado y difundido en su pagina web.

. Si el medio cuenta o no con este instrumento.
POLITICAS EDITORIALES Y / O INFORMATIVAS

MANUALES DE ESTILO
OTROS

LOC ART. 91.4
Organos,
instancias o
instrumentos Link al

Medio de
verificaci
6n

de aplicaciény Cuenta con instrumento/ instancia / mecanismos
seguimiento de autorregulacion:
de las
autorregulacio
nes

CONSEJO DE . . .
PRENSA, Por cada mecanismo se despliega una lista | Ngmero de veces que se reuni6 / ejecut6 cada

No. de veces en que se activd No. de acciones
ejecutadas
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DEFENSORIAS
DE
AUDIENCIAS,
CONSEJOS
EDITORIALES,
AUDITORIAS
DE
AUTORREGUL
ACION,
ASOCIACION
DE
AUTOCONTRO
L,
VOLUNTARIO
DE MEDIOS

OTRA

SI/NO

Ciudadana

de se debe elegir:

Si el medio cuenta o no con esta instancia.

Consejo de Participacion
y Control Social

#CiudadanosComoTa

instancia / mecanismo

Informe
de
gestién
en el que
se
detalle
las
acciones
reportad
as con la
firma del
responsa
ble.

Numero de
acciones/resolu
ciones
dispuestas por
cada instancia

MECANISMOS DE CONTROL SOCIAL

Mecanismos para facilitar el acceso de
los ciudadanos a la informacién y
también, para optimizar las relaciones
entre Estado, medios, ciudadania

Cuenta con instrumento/
instancia / mecanismos de
autorregulacion:

No de solicitudes
recibidas/acciones
ejecutadas:

Objeto/motivo/razén de la
activacion del mecanismo

No. De propuestas/ solicitudes /
informes atendidas/ i emitidos:

Link al Medio de verificacién

Consejos de audiencias

Consultas publicas

Mecanismos de transparencia

Observatorios

Veedurias ciudadanos

Otras formas organizativas
para el control, evaluacion y
verificacion de la gestion de
los medios de comunicacion.

Por cada mecanismo
se despliega una
lista donde se debe
elegir:

SI/NO

Si el medio cuenta o
no con esta instancia.

Por cada
mecanismo, nimero
de veces en que se
activé el mecanismo

Por cada
mecanismo,
describa el
motivo/razén de la
solicitud

Por cada mecanismo,
ndmero de propuestas/
solicitudes / informes
atendidas / emitidos

Informe de gestién en el que
se detalle el /los mecanismo/s
activados, el motivo/razén de
activacion y los resultados
alcanzados, con la firma del
responsable.

TODOS LOS MEDIOS DE COMUNICACION

RECLAMOS PRESENTADOS POR LA CIUDADANIA. REGLAMENTO GENERAL LOC Art. 23.

SE PRESENTARON
SOLICITUDES DE REPLICA O

RECTIFICACION:

Y 24, REGLAMENTO EMITIDO SOBRE CAMPANAS

SI/NO

TIPO DE NUMERO DE No. DE No. DE SOLICITUDES LINK MEDIO DE VERIFICACION
SOLICITTUD: SOLICITUDES SOLICITUDES ATENDIDAS
RECIBIDAS ATENDIDAS CONTESTADAS
FAVORABLEMENTE NEGATIVAMENTE
SOLICITUD DE Se refiere al nUmero | Se refiere al nUmero de
RECTIFICACION Se refiere al nimero | de solicitudes que solicitudes que en las que
DERECHO A LA total de solicitudes de | fueron atendidas con | no se ejecutaron las
REPLICA O rectificacion o répllca la e]v_ecucujn de las n]eqmas de rectificacion o Llnk gl Informe dv_a las solicitudes
RESPUESTA 0 respuesta recibidas medl_das _de ) réplica o respuesta. reub_ldas y ate_ndldas por el
en el medio. rectificacion o réplica medio con la firma del
o respuesta. responsable.

Check list temas sobre los

cuales se realizo la/s

campafia/s educativa/s:

- Erradicacion de todo tipo

de violencia,

- Lucha contra la
CAMPANA/S No de acciones No. De acciones drogadiccion, Link al Informe sobre las
EDUCATIVA/S dispuestas ejeéutadas - Lucha contra el racismo campafas realizadas con firma
EJECUTADAS - Lucha contra la de responsable

discriminacion,

- A favor del incentivo

cultural,

- En beneficio del sector

turistico

- A favor de los valores.
OTRO

PROCESO DE RENDICION DE CUENTAS:

En esta matriz se detalla la implementacion de cada fase y paso del proceso de rendicién de cuentas. Esto incluye los aportes de la evaluacion
ciudadana a la gestion del medio de comunicacion.

FASE PASOS DEL PROCESO DE PONGASI DESCRIBA LA EJECUCION DE LOS PASOS LINK AL MEDIO DE VERIFICACION PUBLICADO EN
RENDICION DE CUENTAS ONO LA PAG. WEB DEL MEDIO DE COMUNICACION

CONFORMACION
FASE 1

CUENTAS

EQUIPO DE RENDICION DE

Por cada
ftem se
despliega
una lista
donde

DEL

se

institucional con los
Comunicacién, Administrativo, Financiero, y Participacion o Desarrollo
Humano. El equipo ejecutara el proceso, desde la planificacion hasta
la entrega del informe al CPCCS.

La méaxima autoridad del medio debera conformar un equipo
responsables de las areas de Planificacion, el
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El link de verificacién con precision debera contener
documento
autoridad/representante legal del medio determinando
la conformacién del equipo de rendicién de cuentas.

suscrito  por la maxima



Ciudadana

DIS LA PROPUESTA
DEL PROCESO DE
RENDICION DE CUENTAS

FASE 1

EVALUACION DE LA

FASE2 | GESTION INSTITUCIONAL:

LLENADO DEL FORMULARIO
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elegir:

El equipo institucional elaborara una propuesta para implementar el
proceso de rendicion de cuentas, adaptando los lineamientos del
CPCCS a la realidad del medio. Esto incluye planificar el evento de
deliberacién publica y la sistematizacion de los aportes recibidos. El
equipo sera responsable de la implementacién de la propuesta.

El equipo institucional desarrollard un proceso interno de evaluacion.
De forma complementaria y durante este periodo cada medio receptara
de los usuarios ciudadanos beneficiarios de sus servicios y de la
ciudadania en general, los temas sobre los cuales desean que se rinda
cuentas.

El equipo de rendicién de cuentas llenara el formulario de informe de
rendicion de cuentas establecido por el CPCCS, disponible en su
pagina web en formato Excel.

El equipo designado debe redactar el informe narrativo de rendicion
de cuentas. Este informe desarrolla los contenidos presentados por el
medio de comunicacién en el formulario preliminar, y se redactara en
lenguaje sencillo, de facil comprensiéon y lectura. Es necesario
considerar que esta version se presentara a los usuarios
beneficiarios de los servicios del medio y a la ciudadania en general.

Una vez que se cuente con el formulario preliminar y el informe
narrativo, deben socializarse a nivel interno y ser aprobados por la
maxima autoridad/representante legal del medio.

El informe narrativo y el formulario preliminar de rendicién de cuentas,
aprobados deben ser difundidos ampliamente con los usuarios del
medio de comunicacién, con al menos seis (6) dias término previos al
evento de deliberacion publica de rendicién de cuentas

El equipo debe concertar la propuesta del evento deliberativo con su
audiencia u otras instancias, actores, espacios de participacion,
correspondiente a su nivel de cobertura. La planificacién del evento
deliberativo sera producto del trabajo articulado entre el medio de
comunicacion y la ciudadania e incluird: la convocatoria, condiciones
logisticas, preparacion de los/las facilitadores/as y preparacion de la
agenda.

La convocatoria debe ser publica y amplia, aprovechando la condicién
de medio de comunicacién y utilizando insumos comunicacionales para
captar la atencion de la ciudadania en los distintos territorios de
cobertura. La convocatoria deja clara la fecha, horario y modalidad de
realizacion del evento deliberativo.

La deliberacion publica se realizara de forma presencial y debera ser
transmitida en vivo a través de plataformas informaticas interactivas
que disponga el medio, grabada y publicada a través de medios
digitales que contribuyan a la recepcién de aportes ciudadanos. Se
realizara en horarios e instalaciones que faciliten la participacion de la
ciudadania.

#CiudadanosComoTa

El link de verificacién con precision debera contener el
acta suscrita por el equipo de rendicién de cuentas que
contendra las fechas en las que se reunieron y la
propuesta a ejecutarse para realizar el proceso de
rendicion de cuentas

El link de verificacién con precisién debera direccionar al
documento de evaluacién, asi como los temas que los
ciudadanos plantearon al medio que rinda cuentas.

El link de verificacién con precision debera direccionar
al formulario Excel.

El link de verificacién con precision debera
direccionar al informe narrativo del medio de
comunicacion.

El link de verificacién con precision debera direccionar
al documento final del formulario preliminar y del
informe narrativo y ambos deberan estar suscritos por
la méxima autoridad/representante legal del medio.

El link de verificacion con precision debera direccionar a
alguno de los siguientes documentos:

- Oficio e informe narrativo con el formulario preliminar
suscritos  electrénicamente  por la  maxima
autoridad/representante legal o correo electrénico
enviado a los usuarios con anticipacién debida.

- Informe narrativo con el formulario preliminar
suscritos electrénicamente y publicados en la pagina
web institucional y en sus redes sociales con
anticipacion debida

El link de verificacion debera re direccionar a alguno de
los siguientes documentos:

- Publicacion de la invitacion al espacio
deliberativo en redes sociales, con la debida
anticipacion.

- Capturas de pantalla, fotos, links de
publicacion de la invitaciéon, con la debida
anticipacion.

- Entrega-recepcién de invitaciones para
lideres barriales, asambleas ciudadanas,
colectivos, OSC, ONG y otros que no sean
autoridades publicas.

El link de verificacién con precision debera direccionar
a alguno de los siguientes documentos:

- Video del espacio deliberativo donde la
ciudadania participe e intervenga

- Acta de realizacion del espacio deliberativo
suscrita, que contenga: link al video y las
sugerencias ciudadanas

- Acta de realizacién del espacio deliberativo
suscrita 'y que contenga las sugerencias
ciudadanas

El medio debe identificar si el espacio deliberativo se ejecut6 dentro del |El link de verificacién debera re direccionar a alguno de

término establecido.

El equipo responsable del proceso de rendicion de cuentas
sistematizard todos los aportes ciudadanos recibidos tanto en el
espacio presencial como en los virtuales, y, a partir de este insumo,
debera elaborar el Acta de Compromiso. Tanto los aportes ciudadanos
como el acta se reportaran en el Informe de Rendicién de Cuentas que
se entregue al CPCCS y deberan implementarse en la gestion del
siguiente afio

El equipo responsable debera ingresar al sistema informatico de
rendicion de cuentas la informacién contenida en el formulario
preliminar y completara todos los campos habilitados en el sistema
informatico hasta finalizar su informe.

presencialmente en el evento deliberativo y en la difusién virtual posterior.

los siguientes documentos:

- Link de la ejecucion del espacio deliberativo de
rendicion de cuentas en vivo.

- Acta de realizacién del evento que contenga los
aportes ciudadanos que se generaron en ese
espacio

- El acta de asistencia al evento deliberativo con
fecha.

El link de verificacion con precision debera direccionar
a alguno de los siguientes documentos:

- Acta de compromiso suscrita por la maxima
autoridad /representante legal a partir de los
acuerdos y compromisos con la ciudadania

El link de verificaciéon debera re direccionar el espacio/
carpeta que contenga el informe generado en el
sistema informatico de Rendicion de cuentas.

Ademas de estar contenidos en el acta de compromisos, el equipo del medio transcribird aqui cada uno de los aportes ciudadanos recibidos

DATOS DE LA DELIBERACION PUBLICA Y EVALUACION CIUDADANA DE RENDICION DE CUENTAS:
En esta matriz se detalla por género el nimero de asistentes al espacio de deliberacién publica
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Fecha en que se realizé la N° DE USUARIOS GENERO NACIONALIDADES O PUEBLOS
deliberacion publica y

evaluacion ciudadana de
rendicion de cuentas:

Seleccionar del calendario | En numeros colocar la cantidad total QASI®U/EINe} IZ=VISN]IN(e) GLBTI MONTUBIO ESTIZO |CHOLO [INDIGENA |AFROECUATORIANO

existente la fecha en que se | de personas que participaron de

realizé la deliberaciéon | forma presencial o virtual en la . ) . . -
publica. deliberacion ptiblica. En nimeros colocar, la cantidad lde personas que | En nameros, colocar la (_:antldgd dg’ personas que participaron
participaron desagregados por género. desagregados por auto identificacién de pueblos o

nacionalidades.

Recordar que existen meses
especificos para realizar el
espacio deliberativo.

INCORPORACION DE LOS APORTES CIUDADANOS DE LA RENDICION DE CUENTAS DEL ANO ANTERIOR EN LA GESTION
INSTITUCIONAL:

Esta matriz se detalla el cumplimiento de cada uno de los compromisos que el medio de comunicacién asumié con la ciudadania en la rendicion de
cuentas del afio anterior y su nivel de cumplimiento.

DESCRIBA LOS PRINCIPALES APORTES ¢SE INCORPORO EL PORCENTAJE DE AVANCE DE DESCRIPCION DE RESULTADOS | LINK AL MEDIO DE VERIFICACION
CIUDADANOS REPORTADOS EN LA APORTE CIUDADANO EN LA CUMPLIMIENTO

RENDICION DE CUENTAS DEL ANO GESTION DEL MEDIO?
ANTERIOR (PONGA Si O NO)

Ingresar uno a uno, cada compromiso que su | Por cada item se despliega | Por cada item debera escribir el | Por cada compromiso se deberd | El link de verificacién con precision
entidad asumio en el proceso | una lista donde se debe | porcentaje de implementacion | reportar el porcentaje de avance | debera direccionar a alguno de los

inmediatamente anterior de rendicion de | elegir: del acuerdo. o el resultado de su | siguientes documentos:

cuentas. implementacion total. ~ Se adjunta el informe de
Sl No es necesario ingresar el cumplimiento del acta de

Los compromisos asumidos ya fueron | NO simbolo de porcentaje, el compromiso suscrito por la

reportados en el informe presentado al sistema lo hace maxima autoridad /

CPCCS, que debe estar publicado en su automaticamente. representante legal.

pagina web del medio y disponible en sus - No aplica porque el medio fue

archivos.

incluido en el afio del cual se
rindié cuentas en el catastro.

TRANSPARENCIA Y ACCESO A LA INFORMACION DE LA GESTION INSTITUCIONAL Y DE SU RENDICION DE CUENTAS:

En esta matriz se detallan las obligaciones de las entidades sobre la difusiéon de la informacién publica, se debera direccionar a la informacién que se
refiere a la transparencia y el acceso a la informacién de la gestion institucional y su rendicién de cuentas.

MECANISMOS ADOPTADOS PONGA SIONO  |LINK AL MEDIO DE VERIFICACION PUBLICADO EN LA PAG. WEB DE LA MEDIO DE
COMUNICACION

PUBLICACION EN LA PAG. WEB DE LOS CONTENIDOS ESTABLECIDOS Por cada item se | Ellink de verificacion con precision debera direccionar al portal informatico o pagina web

EN EL ART. 19 DE LA LOTAIP despliega una lista | del medio donde se publique dicha informacién, donde estén publicados los contenidos
donde se debe | delart. 19 de la LOTAIP.
PUBLICACION EN LA PAG. WEB DEL INFORME DE RENDICION DE elegir: El link de verificacion con precision debera direccionar al portal informatico o pagina web
CUENTAS Y SUS MEDIOS DE VERIFICACION ESTABLECIDOS EN EL del medio, donde esta el informe de rendicién de cuentas y sus medios de verificacion.
NUMERAL 12 DEL ART. 19 DE LA LOTAIP. - Sl
- NO

ESPACIOS DE PRODUCCION AUDIOVISUAL NACIONAL (LOC Art. 97 Y RGLOC Art. 58)
En esta matriz no se puede incluir en el porcentaje destinado a la produccion nacional y nacional independiente el tiempo dedicado a publicidad o servicios
de tele venta.

DESTINA PROGRAMACION DIARIA EN EL HORARIO APTO PARA TODO PUBLICO A LA DIFUSION DE NUMERO TOTAL DE HORAS AL AIRE / ESPACIO DIARIO APTA PARA

PRODUCCIONES NACIONALES: TODO PUBLICO

En esta celda debera seleccionar Sl / NO si el medio de comunicacion destina programacion diaria en el horario apto ) ) . »
para todo publico a la difusién de producciones nacionales Ingrese el nimero total de horas que el medio destina a la programacion
calificada como apta para todo publico.

ESPACIOS DE PRODUCCION AUDIOVISUAL NACIONAL (LOC Art. 97)

En esta matriz se detalla la cantidad de programas producidos con materiales y recursos humanos ecuatorianos. Conforme con la Ley Organica de
Comunicacion este tipo de produccién no debe ser menor al 60% de la programacion del medio en horarios para todo publico. Se exceptuara el
tiempo dedicado a publicidad o servicios de tele venta. Especifica para los medios de comunicacion audiovisuales.

NUMERO TOTAL DE
HORAS AL AIRE /
5 TIPO DE PROGRAMA QUE SE E%PASIO’APE%%ARA 5
NOMBRE DEL A DIFUNDE: TODO PUBLI UE NOMBRE DEL
PROGRAMA/ESPACIO PO DE PRODUCCION DESTINA A LA FOIREIENAY= PRODUCTOR/A
DIFUSION DEL
PROGRAMA /
ESPACIO:

MEDIOS DE VERIFICACION

LISTA DESPLEGABLE:

- CINEMATOGRAFICAS Y DE Se calcula del
CREACIONES AUDIOVISUALES, total de horas Documento de la programacion
- DE PROGRAMAS Y SERIES asignadas a diaria con la identificacion de los
ARGUMENTALES, programacion Describa el campos indicados en esta matriz con
) . - DOCUMENTALES, apta para todo nombre del la firma del representante legal.
Indique el nombre del | SELECCIONE: - EXPERIMENTALES, Ingrese el nimero de | publico y el productor/a de la | Horario para todo pdblico (06h00 a
programa — espacio de | - PRODUCCION NACIONAL | _ A - . . -
a ) DE ANIMACION Y DE TECNICA horas destinados a este | nimero de horas | produccién 18h00).
produccién nacional o - PRODUCCION NACIONAL . . : : . .
nacional independiente. | INDEPENDIENTE MIXTA; tipo de programas destinados a los nacional o En el caso de la produccién nacional
: - PRODUCCIONES DE VIDEO ARTE, programas de nacional independiente reporte el informe de
- VIDEOS MUSICALES, produccion independiente. acreditacion del INSTITUTO DE
- TELENOVELAS nacional o CINE Y CREACION AUDIOVISUAL -
- OTRAS PRODUCCIONES DE nacional ICCA.
AUTOR. independiente.
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ESPACIOS DE PRODUCCION AUDIOVISUAL INDEPENDIENTE (LOC Art. 97, 102 Y RGLOC Art. 58)
Los medios de television abierta y los sistemas de audio y video por suscripcién que tengan dentro de su grilla de programacién uno o mas canales
cuya sefial se emite desde el territorio ecuatoriano.

EMITIO LARGOMETRAJES NO. DE LARGOMETRAJES DE | LA COBERTURADEL | IDENTIFIQUE SI EL NOMBRE DEL
PRODUCCION NACIONAL PRODUCCION NACIONAL MEDIO SUPERA LOS | LARGOMETRAJE ES| LARGOMETRAJE MEDIOS DE VERIFICACION
INDEPENDIENTE INDEPENDIENTE QUE 500 MIL HABITANTES: | DE ESTRENO:
DIFUNDIO:

En esta celda debera Ingrese el nimero de En esta celda debera Ingrese el nombre del | Por cada tipo de programa/espacio reportado,
seleccionar Sl / NO si el largometrajes de produccion Iseleccionar SI / NO largometraje. el link de verificacién debera contener alguna
medio de comunicacion nacional independiente que Esta celda se de las siguientes opciones:
emiti6 largometrajes de difundi6 durante el afio del habilita  solo  si
produccién nacional cual rinde cuentas. contesta Si en la - Ficha técnica del programa/espacio
independiente. pregunta previa. que demuestre la produccién nacional.

- En el caso de la produccién nacional
independiente reporte el informe de
acreditacion del Instituto de Cine y
Creacion Audiovisual - ICCA.

INFORMACION FINANCIERA:

MEDIOS DE COMUNICACION PRIVADOS Y COMUNITARIOS

PLANIFICACION Y EJECUCION.

INFORMACION FINANCIERA (LOCPCCS Art.10, LEY DE EMPRESAS PUBLICAS Art. 45 SISTEMAS DE INFORMACION)

En esta matriz se detalla el balance general en el que deben constar los activos, pasivos y patrimonio del medio de comunicacion. Especifica para los
medios de comunicacion publicos.

BALANCE GENERAL

ACTIVO PASIVO PATRIMONIO LINK AL MEDIO DE VERIFICACION PUBLICADO EN L,
PAG. WEB DE LA MEDIO DE COMUNICACION

Se refiere a los recursos que dispone el Se refiere alas deudas y Se refiere a los valores del medio, ya sea derivado de su  Link de verificacién con precision debera direccionar al
medio para realizar sus operaciones obligaciones del medio actividad o por aportaciones de sus socios/accionistas balance general digitalizado del medio de comunicacion

MEDIOS DE COMUNICACION PUBLICOS:

FINANCIAMIENTO (LOC Art. 81)

En esta matriz se detalla la proveniencia de los fondos del medio de comunicacién. Especifica para los medios de comunicacion publicos. Se detalla
la proveniencia de los fondos del medio de comunicacion

ASIGNACION DEL ESTADO INGRESOS VENTA DE PUBLICIDAD INGRESOS COMERCIALIZACION PRODUCTOS FONDOS PROVENIENTES DE
COMUNICACIONALES DONACIONES, PATROCINIOS
COOPERACION INTERNACIONAL
Colocar la cantidad total que el medio de  Colocar la cantidad total que el medio de Colocar la cantidad total que el medio de Colocar la cantidad total que el medio de
comunicacion recibi6 por parte del Estado  comunicacion recibié por concepto de publicidad comunicacién recibié al comercializar sus productos comunicacion recibié por donaciones,
comunicacionales patrocinios y/o cooperacion internacional

PRESUPUESTO INSTITUCIONAL:

En esta matriz se detalla el total del presupuesto institucional codificado, asi como el desagregado de la planificacion y ejecucion del gasto corriente y
de inversion. Los conceptos de “gasto corriente” y “gasto de inversion” deberan alinearse al Clasificador Presupuestario vigente.

TOTAL DE PRESUPUESTO GASTO CORRIENTE GASTO CORRIENTE EJECUTADO GASTO DE INVERSION GASTO DE INVERSION EJECUTADO
INSTITUCIONAL CODIFICADO PLANIFICADO PLANIFICADO

Presupuesto total que el Ministerio de En ndmeros, el presupuesto de En nimeros, el presupuesto que su En numeros, el presupuesto de En nimeros, el presupuesto que su
Finanzas/ institucion asigné al medio su entidad que se planifico entidad ejecutd efectivamente su entidad que se planificé entidad ejecuté efectivamente
de comunicacion para su destinar al gasto corriente en gasto corriente destinar al gasto de inversion en gasto corriente

funcionamiento durante el afio

PROCESOS DE CONTRATACION:

En esta matriz se detalla los procesos de contratacién ejecutados por el medio de comunicacion, se reporta el total de contrataciones por tipo de

contratacion, y no por cada proceso dentro del periodo fiscal.
TIPO DE CONTRATACION ESTADO ACTUAL LINK AL MEDIO DE
VERIFICACION PUBLICADO EN
LA PAG. WEB DEL MEDIO DE
COMUNICACION

Por cada item se despliega [AUUCIGRIE T[T Valor Total Adjudicados Numero Total Finalizados Valor Total Finalizados

una lista donde se debe

elegir una de las siguientes

opciones: Por tipo de contratacién, | Por tipo de contratacién, se | Por tipo de contratacién, | Por tipo de contratacion, se | El link de verificacion con
- ADQUISICION DE se debe ingresar el | debeingresarelmontototal de | se debe ingresar el | debeingresarel montototal de | precision debera direccionar a
BIENES INMUEBLES nimero total de procesos | los  procesos adjudicados | numero total de procesos | los procesos adjudicados | alguna de las  siguientes
-ADQUISICION DE adjudicados durante el | durante el afio fiscal. adjudicados durante el afio | durante el afio fiscal. opciones:
COMBUSTIBLE PARA afio fiscal. fiscal.
VEHICULOS DE 1) Reporte o informe por tipo
ENTIDADES de contratacion que direccione
CONTRATANTES a los procesos de contratacion
-ADQUISICION DE publica, suscrito por autoridad
PASAJES AEREOS competente, que contenga:
-ARRENDAMIENTO DE fecha de publicacion, codigo de
BIENES MUEBLES E proceso, tipo de proceso, objeto
INMUEBLES del  proceso, presupuesto
-CATALOGO referencial, partida
ELECTRONICO presupuestaria, monto de la
-COMPRA adjudicacion, etapa de la
CORPORATIVA DE contratacion, identificacion del
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contratista, RUC y link para
ESCOLAR descarga de cada proceso
-CONCURSO PUBLICO desde el portal de compras
DE CONSULTORIA publicas.
-CONSULTORIA
CONTRATACION 2) En el caso de catélogo
DIRECTA electrénico e infima cuantia:
-CONSULTORIA LISTA reporte o informe suscrito por
CORTA autoridad competente, que
-COTIZACION contenga: fecha de publicacion,

-FERIA INCLUSIVA
-INFIMA CUANTIA
-LICITACION

-MENOR CUANTIA
-PROCEDIMIENTOS DE
REGIMEN ESPECIAL
-PROCEDIMIENTOS DE
CONTRATACION EN
SITUACION DE
EMERGENCIA
-PROCEDIMIENTOS DE
CONTRATACION EN EL
EXTRANJERO
-PROCEDIMIENTOS
ESPECIALES
-PUBLICACION
-SUBASTA INVERSA
-OTRAS

-NO SE REALIZARON
CONTRATACIONES

ENAJENACION, DONACIONES Y EXPROPIACIONES DE BIENES:
En esta matriz se registra los bienes que han sido transferidos de dominio, expropiados o donados.

TIPO

BIEN

cédigo de proceso, tipo de
proceso, objeto del proceso,
partida presupuestaria, monto
de la adjudicacion, etapa de la
contratacion, identificacion del
contratista, RUC y link para
descarga de cada orden de
compra.

VALOR TOTAL LINK AL MEDIO DE VERIFICACION PUBLICADO EN LA PAG.
WEB DEL MEDIO DE COMUNICACION

Link de verificacion con precision debera direccionar al
convenio, contrato o acta del movimiento de bienes

Colocar la cantidad total de
valoracion del bien

Por cada item se despliega una lista donde se debe
elegir una de las opciones:

Detallar el tipo de bienes que se
gestionaron por cada tipo de
transaccion reportada
ENAJENACION

EXPROPIACIONES

DONACIONES RECIBIDAS

DONACIONES REALIZADAS

NINGUNA

MEDIOS DE COMUNICACION PUBLICOS, PRIVADOS Y COMUNITARIOS

CUMPLIMIENTO DE OBLIGACIONES (LOCPCCS Art. 10 NUMERAL 7):
En esta matriz se detalla las obligaciones establecidas por el medio de comunicacién con el SRl y el IESS

LABORALES TRIBUTARIAS LINK AL MEDIO DE VERIFICACION PUBLICADO EN LA PAG.
WEB DEL MEDIO

Por cada tipo de obligacion reportada, el link de verificacion debera
contener los siguientes documentos:

1. Certificado de no tener obligaciones pendientes en el SRI

2. Certificado de no tener obligaciones pendientes en el IESS

De acuerdo con el cumplimiento del medio, seleccionar:
-Sl: cuando no hay obligaciones pendientes
-NO: cuando hay obligaciones pendientes

De acuerdo con el cumplimiento del medio, seleccionar:
-Sl: cuando no hay obligaciones pendientes
-NO: cuando hay obligaciones pendientes

INCORPORACION Y CUMPLIMIENTO DE LAS RECOMENDACIONES Y DICTAMENES EMITIDOS POR PARTE DE LAS ENTIDADES DE LA
FUNCION DE TRANSPARENCIA Y CONTROL SOCIAL Y LA PROCURADURIA GENERAL DEL ESTADO:

En esta matriz se detalla la informacién sobre el cumplimiento de las recomendaciones y dictamenes emitidos por los organismos competentes hacia
el medio de comunicacién, detallando datos béasicos del informe recibido y su respectivo cumplimiento.

No. DE INFORME
DE LA ENTIDAD
QUE

RECOMIENDA O
EMITE SU
PRONUNCIAMIENTO

No. DE
DOCUMENTO
CON EL CUAL SE
DA
CUMPLIMIENTO

LINK AL MEDIO DE
VERIFICACION PUBLICADO EN
LA PAG. WEB DEL MEDIO DE
COMUNICACION

% DE CUMPLIMIENTO DE

LAS RECOMENDACIONES ~ OBSERVACIONES

ENTIDAD QUE RECOMIENDA

CONTRALORIA GENERAL DEL ESTADO

SUPERINTENDENCIA de ORDENAMIENTO

TERRITORIAL El link de verificacion con

precision deberd direccionar a:

DEFENSORIA DEL PUEBLO - El informe de recomendaciones

de la medio de comunicacion de
control respectiva.

CONSEJO DE PARTICIPACION CIUDADANA Y
CONTROL SOCIAL - El informe de implementacion de
la medio de comunicacioén que
reporta.

SUPERINTENDENCIA DE BANCOS -

- En el caso de la Contraloria
General del Estado adjuntar el
Reporte General de Informes.

SUPERINTENDENCIA DE COMPANIAS,
VALORES Y SEGUROS

SUPERINTENDENCIA DE COMPETENCIA
ECONOMICA
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SUPERINTENDENCIA PROTECCION DE
DATOS PERSONALES

SUPERINTENDENCIA DE ECONOMIA POPULAR
Y SOLIDARIA

CONSEJO DE DESARROLLO Y PROMOCION
DE LA INFORMACION Y COMUNICACION

CONSEJO DE DESARROLLO Y PROMOCION
DE LA INFORMACION Y COMUNICACION

PROCURADURIA GENERAL DEL ESTADO

CONSEJO DE ASEGURAMIENTO DE LA
CALIDAD DE LA EDUCACION SUPERIOR

Quito: Avenida Amazonas N35-181y Japén. PBX (593-2) 395 7210
www.cpccs.gob.ec



